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Badanie zrealizowane przez Centrum
Badawczo-Rozwojowe BIOSTAT, ktory
posiada statut jednostki naukowej nadany
przez Ministra Rozwoju i Technologii.

- Badanie zostato przeprowadzone

na przetomie sierpnia i wrzesnia

2025 r. metodg CAWI na grupie 1000
respondentow.

- Grupa badawcza: petnoletni respondenci,
powyzej 27 roku zZycia, pracujqgcy (zatrudnieni
na dowolng umowe lub posiadajgcy wtasng
firme), ktore kiedykolwiek otrzymaty gadzet
reklamowy.

- Zramienia BIOSTAT autorami opracowania
sq: Bartosz Olcha oraz Antonina
Skowronska

Cele badania m.in.:

- Zbadanie wptywu gadzetow reklamowych
na budowanie lojalnosci i wdziecznosci.

- Rozpoznanie wptywu wreczania gadzetow
na satysfakcje obdarowanych.

- Identyfikacja najbardziej skutecznych

I zapadajgcych w pamiec¢ gadzetow
reklamowych.

- Ustalenie dtugosci zycia i czestotliwosci
uzywania gadzetow reklamowych.

- Okreslenie pozgdanych rodzajow i cech
gadzetow reklamowych.
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badania

3 na 5 badanych stanowity osoby
w wieku 28-39 lat. Co czwarta
osoba miata 40-49 |at, podczas
gdy pozostate 16,4% stanowili
respondenci w wieku

co najmniej 50 Iat.

ZCZYZNI
29,5%

Prowadze wtasng
dziatalnosc¢ gospodarczqg
4,8%

Pracuje
92,7%

Ucze sie i pracujy
2,5%

50 Iati
wiecej
16,4%

28-39 lat 40-49 lat
59,0% 24,6%



Uczestnicy
badania

Respondenci najczesciej pracowali

w branzy ustugowej i produkcyjne;.

Co czwarty badany pracowat w duzej firmie
liczgcej 50-199 pracownikodw,

a co pigty w firmie bardzo duzej

(200-999 pracownikdw).
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P=ILY
7000000)

N=1000

Odmowa odpowiedzi
1,3%

IT
6,8%

Produkcja
19,4%

Ustugi
36,7%

Inna
3,2%

Wielkosé firmy, w ktorej
pracujg respondenci
(liczba pracownikow):

200-999
20,1%

Powyzej 1000
18,9%

~

Branza zatrudnienia:

Handel
13,6%

&
22

—— Administracja
11,6%

Edukacja
7,2%

Odmowa odpowiedzi

1,5%
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Uczestnicy ==

badania

Respondenci najczesciej Odmowazc;;powiedzi
zarabiali od 5000 do 7000 zt lub Powyzej 10000z}

ponizej 5000 zt netto. Rzadziej o3¢

(14,8%) miesiecznie respondenci \

otrzymywali powyzej 7 tysiecy,
ale ponizej 10 tysiecy zt, a bardzo
rzadko powyzej 10 tysiecy zt.

Ponizej
7001-10000 z# 5000 zt
14,8% 33,1%

5000-7000 z#
38,7%



Co respondenci
robiqg z otrzymywanymi
gadzetami?

Trzech na czterech badanych uzywa

otrzymanych gadzetow reklamowych.

Jednoczesnie gadzety sq rzadko
wyrzucane, respondenci chetniej
oddajqg je innym lub po prostu
odktadajq i nie uzywajq.

K
e
Ea

|

N=1000

Uzywajqg
74,8%

Oddajqg dzieciom,
rodzinie, znajomym
14,4%

Odktadajqg i nie
uzywajqg
10,0%

Wyrzucajqg
0,8%



© .
. ® | CENTRUM OpenGift.p
il BIQSTAT | sapawczo-rozwolowe % gys.owecmetynek.amse

Czy respondenci lubig
otrzymywac gadzety reklamowe?

Respondenci lubig otrzymywac gadzety reklamowe

Wiekszosc, bo 86% ankietowych zgodzito sie z tym
twierdzeniem, w tym co trzecia osoba zdecydowanie lubi
otrzymywac gadzety. Tym samym jedynie 7,6% nie lubi
otrzymywac gadzetow reklamowych, a 6,4% nie ma zdania.

Nie mam zdania

/ 6,4%

Zdecydowanie tak

32,0%

/

N=1000 Zdecydowanie nie
1,4%



Skqgd respondenci
otrzymali gadzet
reklamowy?

Pracodawca

Gadzety reklamowe sqg najczesciej

rozdawane Pr ,Z €z. Firma, z ktorej ustug

« pracodawcow korzystatam/em

o firmy - dla klientow

« wystawcow na targach Firma wystawiajqca
. > > sie na targach

e organizatorow eventow/

konferencji. Organizator eventu/
konferencji

Organizator konkursu 42,9%

Osoba promujqgca ustugi,
hostessa 40) 6%

Kontrahent

0,3%

N=1000 Ktos inny
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Z jakiej okazji pracodawca

wreczyt gadzet?

Pracownikow, ktorzy przyznali, iz dostali
gadzet reklamowy od pracodawecy,
dopytano w jakich okolicznosciach ten
gadzet otrzymali.

Pracodawcy gadzety reklamowe
wreczajqg pracownikom zazwyczaj

z okazji jubileuszu firmy lub z okazji
swigt. Jednoczesnie pracownicy raczej
nie dostajqg urodzinowych prezentow
od pracodawcy w formie gadzetow oraz
gadzetow na pozegnanie z firma.

Z okazji jubileuszu firmy

Z okazji swiqgt

Pierwszego dnia pracy

Z okazji urodzin

Ostatniego dnia pracy

Inne, jakie?

47,8%

46,3%

35,2%

15,9%

6,0%

14,8%

N=602

Bez okazji - 53,9%

Targi, wydarzenia, konferencje - 15,7%
Konkurs, uznanie wynikow - 9,0%

Nie pamietam - 5,6%

N=89



Czy wreczanie paczki powitalnej z gadzetami od
pracodawcy w pierwszym dniu pracy to dobry pomys#?

Zdecydowanie
nie Nie
1,8% 4,1%

\

Nie mam
zdania

Zdecydowanie
tak
45,3%

N=1000

Wreczanie paczki powitalnej

Zz gadzetami od pracodawcy

w pierwszym dniu pracy to dobry
pomyst - takg opinie ma okoto 85%
badanych, a jedynie okoto

6% uczestnikow badania zaprzeczyto
I nie zgodzito sie z twierdzeniem.

n
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Czy wreczanie paczki powitalnej 4 BIaSTAT® |Rowcmoon:  %OPENCIft
Z gadzetami od pracodawcy
w pierwszym dniu pracy to dobry
pomyst?

Wedtug wieku

Wreczanie paczki powitalnej z gadzetami od pracodawcy w pierwszym dniu pracy jest pomystem
w nieco wiekszym stopniu pochwalanym przez najmtodszqg grupe wiekowq - 28-39 lat.
Wraz z wiekiem przekonanie do paczek powitalnych maleje.

4,1% 1,8%
Ogdtem 45,3% 39,7% 9,1%

3,7% 2,2%

2,8% 1,2%
40-49 Iat 43,1% 39,8% 13,0%

5,4% 1,6%

50-59 Iat 38,0% 45,7%

60 Ilat i wiecej 34,3% 31,4% 14,3% 20,0%

N=1000 B Zdecydowanie tak B Tak B Nie B Zdecydowanie nie B Nie mam zdania



Otrzymywanie gadzetow reklamowych

lle razy w przeciqggu ostatnich 12 miesiecy
respondenci otrzymali gadzet?

Zdecydowana wieszkosc¢ badanych w
przeciggu ostatnich 12 miesiecy otrzymata
gadzet reklamowy - co wiecej potowa osob
zadeklarowata otrzymanie prezentu 2-4 razy
a 15% wiecej niz 4 razy.

Nie otrzymatem/am
8,2%

Wiecej niz
4 razy
14,8%

N=1000

Co respondenci robiq z otrzymanymi gadzetami?

Trzy na cztery osoby uzywajq otrzymane gadzety
reklamowe, a co dziesigty odktada je i nie uzywa.
Mniej niz 1,0% badanych zadeklarowato, ze wyrzuca
gadzety reklamowe.

Odktadam i nie Wyrzucam
uzywam \ / 0,8%
10,0%

>
Oddaje dzieciom,
rodzinie, znajomym
14,4%

N=1000

13
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Uzywanie gadzetow 4 BIOSTAT" | S Moromooe % OPENGift.s
reklamowych

Osoby, ktore zadeklarowaty, ze uzywajq gadzetow reklamowych zapytano jak czesto oraz jak dtugo
Z nich korzystajaq.

Jak czesto respondenci uzywajqg gadzetow Jak dtugo respondenci uzywajqg gadzetow
reklamowych? reklamowych?
Czestotliwosc¢ uzywania gadzetow byta 54% osob uzywajgcych gadzetow reklamowych

zroznicowana - 28% osob deklarowato uzywanie  uzywa ich dtugo, a 42% srednio dtugo. Jedynie
bardzo czeste - kilka razy w tygodniu, 29% czeste niecate 3% odpowiadajgcych na to pytanie

1-2 razy w tygodniu, podczas gdy 32% uzywa ich  zadeklarowato, ze uzywa gadzetow krotko
rzadziej kilka razy w miesigcu, a co dziesigta a pézniej odktada/wyrzuca.

osoba rzadziej.

Uzywam krétko, a potem
/ Rzadziej niz kilka razy odktadam lub wyrzucam
w miesiqcu 2,9%

10,7%

Kilka razy
w miesigcu

32,0% Uzywam

ich srednio
ditugo

Kilka razy
w tygodniu lub

Uzywam diugo 42,2%
54,8%

czesciej
28,3%

1-2 razy
w tygodniu
29,0%

N=1000 N=1000



Czy respondenci kiedykolwiek

d i zdieci 3 TAK NIE, NIE WIEM,
A 2L A 24 I o [ . NIGDY  NIE PAMIETAM
reklamowego w mediach 17,9% o o

ot 63,3% 18,8%
spotecznosciowych?
Mniej niz co pigta badana osoba udostepnita
kiedykolwiek zdjecie gadzetu reklamowego Dlaczega?
w mediach spotecznosciowych.
Pytanie pogtebiono i osoby, ktore udostepnity Byt tadny 51,4%
zdjecie zapytano jakie byty ich motywacje.
Najczesciej publikacja zdjecia byta
motywowana fadnym wyglgdem gadzetu. .
Czesto powodem byt réwniez fakt, Byt ciekawy 44,176
iz gadzet byt ciekawy oraz
chec¢ pochwalenia sie otrzymanym y
. Chciatem/am sie pochwalié _
prezentem otrzymanym gadzetem 43,0%
Chciatam/em podziekowaé _
za gadzet 29,6%

N=1000

Chciatam/em poleci¢é marke

Inny powéd, jaki? I 2,2%

27,4%

\

- to byt kubek a dodatam
zdjecie bo akurat pitam

- datam znaé w grupie

na fb, gdzie osoby
informujq sie o gratisach

i promocjach, Zze mozna
otrzymac bezptatny gadzet
reklamowy od konkretnych
firm i instytucji.

- konkurs

- zaptacili mi za to

15
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udostepnili zdjecie gadzetu
reklamowego w mediach
spotecznosciowych?

Wedtlug wieku

Zdjecia gadzetow reklamowych w mediach spotecznosciowych czesciej publikujg grupy wiekowe
28-39 lat i 40-49 Iat.

Ogdétem 17,9% 63,3% 18,8%
28-39 Iat 19,0% 62,0% 19,0%
40-49 lat 20,3% 58,5% 21,1%

50-59 lat 10,1% 71,3% 18,6%

60 lat i wiecej 11,4% 88,6%

B Tak B Nie, nigdy W Nie wiem, nie pamietam N=1000



Skutecznosc¢ gadzetow reklamowych

Jak gadzety reklamowe wplywajqg Jak zmienito sie podejscie do gadzetow

na postrzeganie marki? reklamowych w ciggu ostatnich 5 lat?

Respondentdow poproszono o wyrazenie Na przestrzeni ostatnich 5 lat nastawienie wobec

swojej opinii jak otrzymane gadzety wptywajq gadzetow reklamowych ulegfo pozytywnej

na wizerunek marki. Badani deklarowali zmianie - takqg deklaracje ztozyto niemalze

pozytywny wpiyw gadzetow reklamowych 70% badanych. Co czwarta osoba wskazata, ze

na postrzeganie marki. Jedynie 1,5% osob podejscie wobec gadzetow nie zmienito, a w

deklarowato wptyw negatywny. przypadku jedynie 6,7% respondentow ulegto
pogorszeniul.

B Statem/am sie bardziej pozytywnie
nastawiony/a do gadzetow

rekiamowych
Zdecydowanie negatywnie
0,1% B Moje podejscie sie nie zmienito - caty
czas oceniam je pozytywnie 4,3% 2,4%
Zdecydowanie Raczej Nie majq
pozytywnie pozytywnie wplywu B Moje podejscie sie nie zmienito - caty
30,2% 54,2% 14,1% czas oceniam je neutralnie

B Moje podejscie sie nie zmienito - caty
Raczej negatywnie czas oceniam je negatywnie
1,4%
B Statem/am sie bardziej krytyczny/a
wobec gadzetéw reklamowych

N=1000 N=1000
17
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Nieskuteczne
(‘

Nie wiem, nie
3,3%

mam zdania
10,8%

Bardzo
skuteczne
17,6% Skuteczne
51,9%

Mafto
skuteczne
17,6%

N=1000

Skutecznosé i wykorzystanie  .iBiaSTAT® |Eiowmooe  %OPENGifts
gadzetow reklamowych

Pomystowe Gadzety Reklamowe

Jak respondenci oceniajqg skutecznosc¢ gadzetow Gdzie respondenci najczesciej wykorzystujg
reklamowych w porownaniu do innych form
reklamy?

gadzety reklamowe?

Co druga osoba z gadzetow reklamowych
korzysta w domu, a co czwarta w pracy. Podroz,
wakacje, aktywnosci to rzadziej wybierane

odpowiedzi.
Podczas aktywnosci
3,5% Na wakacjach
L. 1,5%
W podrozy ‘
6,7% \
{-
nie uzywam (108 wskazan) Inne 11,3%
podczas zakupow

(2 wskazania)

zalezy jaki przedmiot (2)

w réznych miejscach (1) W pracy
24,4%

N=1000



Gdzie respondenci najczesciej wykorzystujg gadzety reklamowe?

Pytanie dotyczgce miejsca wykorzystania gadzetow reklamowych zestawiono z pytaniem
dotyczgcym tego co respondenci robiq z gadzetami reklamowymi (slajd 7). Wszyscy badani, ktorzy
wykazali, Zze nie uzywajq gadzetéw reklamowych konsekwentnie zadeklarowali odpowiedz inne/nie
uzywam w ramach tego pytania. W konsekwencji pozostaty 2 grupy - uzywajqcy osobiscie i oddajgcy
dzieciom/rodzinie/znajomym, ktdrych rozktady odpowiedzi byty relatywnie zbiezne.

Uzywam:

Na wakacjach

Podczas aktywnosci
3,6%

W podrozy

1,5%

N=784

Oddaje dzieciom, rodzinie, znajomym:

Podczas aktywnosci
Na wakacjach ( 5,6%

4,9% \

W podrozy
83% 4

W pracy

24,3%

N=144

19



Z jakiej kategorii 41 BIQSTAT® | SMoromoon % OPENGifts
respondenci chcieliby

otrzymac gadzet

reklamowy? Elektronika (np. powerbanki

gtosniki, stuchawki) 38,7%

Najbardziej pozqdanq kategoriq Biurowe (np. notesy, teczki, NS 1o cy;
gadzetow reklamowych jest

organizery)

elektronika. Niemalze 20% osob Kosmetyki i uroda (np. zestaw IS 1, o5,
. ~ o o > kosmetykow, gadzety relaksacyjne)

chciatoby rowniez otrzymac

q rtyk u } b l urowy. Do jedzenia (np. stodycze, - 10,0%

kawa/herbata)

Dom/kuchnia (np. butelki, termosy,
lunchboxy) - 6,6%

Tekstylia oraz odziez (np. t-shirty,
bluzy, czapki) - 6,4%

Sport i rekreacja (np. plecaki, pitki,
etui) - 6,4%

Zabawki i gry (np. planszéwki,

1,9%
antystresy, karty) I =

- nie chce, to jest produkcja smieci

- takie ktdre zostaty wykonane w sposob I

zréwnowazony ol - Inne 0,4% N=1000
- takie, ktore nie generujg zbyt duzo smieci

i sq uzyteczne

- zadne



Z jakiej kategorii
respodenci chcieliby

Elektronika (np. powerbanki, gtosniki,

otrzymac gadzet stuchawki)
reklamowy?
Wedtug p#ci Biurowe (np. notesy, teczki, organizery)

Co drugi mezczyzna chciatby

otrzymac gadzet z kategorii

elektronika, podczas gdy Tekstylia oraz odziez (np. t-shirty, bluzx,
wsrdéd kobiet odsetek ten czapki)
wyniost 34,2%. Mezczyzni
chetniej wybraliby rowniez
gadzety z kategorii sport

i rekreacja, podczas gdy
kobiety sq zainteresowane
rowniez takimi kategoriami
jak kosmetyki i uroda oraz
do jedzenia.

Sport i rekreacja (np. plecaki, pitki, etui)

Do jedzenia (np. stodycze,
kawa/herbata)

Dom/kuchnia (np. butelki, termosy,
lunchboxy)

Kosmetyki i uroda (np. zestaw kosmetykow,
gadzety relaksacyjne)

Zabawki i gry (np. planszéwki, antystresy,
karty)

Ogdétem

38,7%

6,6%

Kobieta

34,2%

8,5%

Mezczyna

8,5%

10,2%

2,0%

3,4%

3,4%

21



Jakie cechy

sq najbardziej
cenione w gadzetach
reklamowych?

Gadzety reklamowe sg cenione
przede wszystkim za praktycznosc
i trwatosé. Mniej wazne jest
natomiast widoczne logo czy
ekologicznosc¢ procesu.

Praktycznosc¢

Trwatosé i jakosé wykonania

Wielofunkcyjnosé

Design

Kreatywnos¢é

Nowoczesnosé (technologia/trendy)

Oryginalnosé

Widoczne logo marki, z ktérq sie
utozsamiam

Ekologicznosé (materiaty/proces)

86,6%

64,2%

40,4%

26,6%

23,7%

22,2%

17,4%

10,6%

8,3%

© .
. ® | CENTRUM & OpenGift.pl
il BIQSTAT BADAWCZO-ROZWOJOWE (0 gys.owecadietypek.amse

N=1000



Jakie powinny byc¢
prezen ty w formie Ulatwiajgce zycie 59,0%
gadzetow reklamowych?

Gadzety reklamowe powinny byc¢
przede wszystkim ufatwiajgce zycie
i wielofunkcyjne. 40% badanych
uwaza rowniez, ze powinny byc¢
nowoczesne. Mniegj istotna jest
ekologicznosc i jadalnos¢ gadzetow
reklamowych.

Wielofunkcyjne 58,7%

Nowoczesne 40,1%

Kreatywne i zaskakujgce 30,9%

Ekologiczne 25,9%

N=1000 Jadalne L%y
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Nadruk i1 kreatywosc Ui BIQSTAT® | S rowoowe %9 OPENCift.o
gadzetow rekilamowych
Czy respondenci wolqg gadzety reklamowe Czy zwracajqg uwage na kreatywnos¢ gadzetu
Zz nadrukiem czy bez? i/lub nadruku?
Wiecej niz co drugi badany preferuje gadzety Gadzety reklamowe lub/i nadruki na nich powinny

tylko z drobnym nadrukiem. Pozostali deklarowali byc¢ kreatywne - okoto 80% respondentow
preferencje wobec nadruku (27,4%) lub bez (16,9%). zadeklarowato, Ze zwraca uwage na tqg ceche
prezentu.

Bez nadruku Zdecydowanie ' Nie Nie mam
16,9% tak 9,7% x— zdania
24,2% 9,9%
Tylko z
“~

drobnym

Zn ‘;‘;’ Z:/(’ cm nadrukiem
bt 55,7%

Zdecydowanie nie
1,4%

N=1000 N=1000



Czy respondenci wolg gadzety reklamowe

Z nadrukiem czy bez?

wedtug pfci i wieku

Gadzety z nadrukiem
w wiekszym stopniu preferujq
mezczyzni niz kobiety.

Ponadto wiek rowniez istotnie
roznicuje opinie badanych.
Mtodsi respondenci (28-39 Ilat)
W mniejszym stopniu preferujq
nadruki niz starsze grupy
wiekowe.

Ogoétem

Kobieta

Mezczyzna

Ogoétem

28-39 lat

40-49 lat

50-59 lat

60 lat i wiecej

‘

27,49

24,7%

Wedtug pici

55,7%

56,6%

33,9%

27,4%

23,9%

30,9%

31,8%

B Z nadrukiem

53,6%

Wedlug wieku

55,7%

57,3%

45,7%

B Tylko z drobnym nadrukiem

53,7%

53,7%

54,3%

= Bez nadruku

16,9%

18,7%

12,5%

16,9%

18,8%

15,4%

15,5%

N=1000

25
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Czy opakowanie 4l BIQSTAT | S oromoome  $5OPENGift.n
w jakim wreczany jest
gadzet jest wazne?

Badane osoby zapytano réwniez o opinie, czy Zdecydouzanie nie
opakowanie w jakim wreczany jest gadzet jest £ 5,3%
wazne. Opinie byty spolaryzowane - bowiem

okoto 48% uczestnikow badania zgodzifo sie,
Ze opakowanie jest wazne, podczas gdy 41%
zaprzeczyio i przyznato, Zze opakowanie

nie jest wazne. Co wiecej co dziesigty
badany nie potrafit okreslic

swojego zdania.

Nie mam
zdania
11,2%

Zdecydowanie
tak
12,3%




Jakie emocje towarzyszqg

Ciekawosé

podczas otrzymania gadzetu

reklamowego?

Otrzymanie gadzetu reklamowego powoduje
w obdarowanych przede wszystkim
ciekawos¢ i radosé. Wiecej niz co trzeci
badany przyznat rowniez, iz otrzymujqc
prezent odczuwa wdziecznosé, poczucie
docenienia

i ekscytacje.

Prezenty w formie gadzetow reklamowych
raczej nie powodujg negatywnych emocji -
zmieszania czy frustracji. Dla co dziesigtego
uczestnika badania otrzymanie prezentu jest
Jjednak obojetne.

Rados¢

Wdziecznosé

Poczucie docenienia

Ekscytacja

Inspiracja

Obojetnosc¢

Zmieszanie

Frustracja

68,5

61,7%

47,5%

44,4%

36,

18,1%

11,3%

9,1%

X)

14

5%

9%

%

N=1000
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Ekologicznos¢ gadzetow
reklamowych

Jak wazne jest dla Ciebie, by gadzety
reklamowe byty ekologiczne?

Pomimo, ze we wczesniejszych pytaniach
ekologicznosc¢ nie zostata wskazana

Jjako najbardziej istotna cecha gadzetow
reklamowych, to dla ponad 60% badanych
jest to cecha wazna. Jednoczesnie dla 23,7%
respondentow ekologicznosc jest niewazna,
a dla 12,6% obojetna (brak zdania).

x— Zdecydowanie niewazne
Nie mam zdania

12,6% \

Bardzo
wazne
16,4%

Niewazne

18,6%

N=1000
28
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Z jakich przyjaznych dla srodowiska materiatow
powinny by¢ wykonane gadzety?

Respondentow, ktorzy wskazali, ze ekologicznosc jest
wazna lub bardzo wazna poproszono

o wskazanie z jakich materiatow powinny byc¢
wykonane gadzety reklamowe. Najczesciej
deklarowano, ze prezenty powinny by¢ wykonane

z materiatow biodegradowalnych lub papieru

z recyklingu. Niemniej bambus i bawetna organiczna
rowniez otrzymaty wysoki odsetek wskazan powyzej
40%.

Materiaty biodegradowalne 64,2%

Papier z recyklingu 64,1%

Bambus 49,3%

nie wiem, drewno,
korek, porcelana,
zalezy od tego jaki
Baweina organiczna 40,3% to gadzet, wtérnie
wykorzystane

materiaty
z materiatow

nalezgcych
N=1000 Inne X34 —/v do firmy



Jak wazne jest dla Ciebie, by gadzety reklamowe byly
ekologiczne?

Wedtug ptci

Ekologicznosc¢ gadzetow reklamowych jest nieco wazniejsza dla kobiet - 17,6% kobiet uwaza je za
bardzo wazne, a 50,4% za wazne.

Ogotem 16,4% 47,3% 18,6% 5,1% 12,6%

Kobieta 15,5% 37% 12,9%

Mezczyzna 13,6% 8,5% 11,9%

B Bardzo wazne ¥ Wazne B Niewazne W Zdecydowanie niewazne ™ Nie mam zdania
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Jaki gadzet reklamowy zrobit na Tobie

najwieksze wrazenie?

Na zakonczenie badania
respondenci mieli mozliwos¢é
wskazania w ramach pytania
otwartego jaki gadzet reklamowy

zrobit na nich najwieksze wrazenie
- Z tej mozliwosci skorzystato 44,9%
badanych. Wypowiedzi przypisano

do kategorii.

Badani najczesciej przywotywali jaka
to byta rzecz bez szczegdtowego
opisu. Najczesciej rzeczy te nalezaty
do kategorii elektronika

(w szczegdlnosci gtosniki, stuchawki
i powerbanki) lub kubki i naczynia
(kubki, termosy, butelki).

Nalezy zauwazyd, ze jesli respondenci
wskazywali cechy wyrdzniajgce
gadzet - byty one kreatywne np.
zabawny, zartobliwy napis,

przydatne np. otwieracz do piwa
potgczony z rzeczq lub tadne i dobrze
wykonane (np. piekna i porzgdna
oprawa notesu czy odziez dobrej
jakosci).

© .
. ® | CENTRUM OpenGift.p
il BIQSTAT | sapawczo-rozwolowe % gys.owecadzetynek.amse

powerbank, gtosnik bezprzewodowy, pamiec¢ USB,
drewniany pendrive, stuchawki bezprzewodowe,
bambusowy gtosnik, stuchawki

ELEKTRONIKA

27,6%

kubek, kubek z moim imieniem, szklana butelka
termiczna, termos, wygodny bidon

KUBKI I NACZYNIA
20,3%

bluzka, czapka, polar, torba na laptopa, plecak, skarpetki,
bluza, apaszka, skarpetki

MODA | DODATKI
18,9%

zestaw herbat, perfumy, krem, wino, pluszak, dobrej
jakosci czekoladki, maseczki do twarzy, zestaw
kosmetykdw, kosmetyki, koc, mata do jogi

scyzoryk, wielofunkcyjny scyzoryk, miarka, smycz,
otwieracz, brelok z otwieraczem, mtotek z otwieraczem do
AKCESORIA | NARZEDZIA piwa, multitool, latarka potgczona z rysikiem, breloczek

11,4% do auta z latarkq, zapalniczka zaktadu pogrzebowego z
napisem ,Dziekujemy, ze palisz’

notes, dtugopis, pidro i dtugopis Parker, kalendarz,
kalkulator, notatnik z imieniem i nazwiskiem z piekng
skdérzanq oktadkaq, dtugopis, ktéry swiecit podczas pisania

ARTYKULY BIUROWE
12,7%

parasol, gniotek, gra logiczna, stonik, sadzonki roslin,
domino, origami



Podsumowanie

Profil uczestnikéw badania Kobiety 70,5% n MezczyZni 29,5%

i
Badanie przeprowadzono w sierpniu
2025 r ng proble 1000 OSOb powyzej 27. 3 na 5 badanych miato 28-39 lat, 25% — 40-49 lat, a 16,4%
roku zycia, aktywnych zawodowo AGE) powyzej50at.
I majgcych doswiadczenie
Z otrzymywaniem gadzetow -
reklamowych. O

il

Branze: najczesciej ustugi (36,7%) i produkcja (19,4%),
nastepnie handel (13,6%) i administracja (11,6%).
Dochody: najczesciej ponizej 7000 zt netto miesiecznie.

Postawa wobec gadzetow

Gadzety sq lubiane - chetnie przyjmuje je 86% badanych; jedynie 7,6% wyrazito niechec¢ w dostawaniu
gadzetéw reklamowych. 74,8% badanych uzywa otrzymanych gadzetow, 14,4% przekazuje

Jje innym, 10% odktada, a jedynie 0,8% wyrzuca. Najczesciej gadzety reklamowe otrzymywane

sq od pracodawcy, firm dla klientow, wystawcow na targach, organizatorow eventow.

Gadzety w pracy i employer branding

- Paczki powitalne dila pracownikow uchodzq za dobry pomyst - uwaza tak az 85% badanych,
w szczegolnosci pozytywne nastawienie do paczek powitalnych majg osoby mtodsze (28-39 Iat).
- Osoby, ktore otrzymaty gadzet od pracodawcy przyznaty, ze okolicznosci ich wreczania to
najczesciej: jubileusze, swieta i pierwszy dzien pracy.
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P o ds u m o wa n i e Nl BIQSTAT ¢ BADAWCZO-ROZWOIOWE 0@°R$??!f}m3'

Uzywanie i Zzywotnos¢é gadzetow

- Czestotliwos¢ uzytkowania

28% badanych uzywa gadzetow kilka razy w tygodniu, 29% — 1-2 razy w tygodniu, 32% — kilka razy

W miesiqcul.

- Diugos¢ uzytkowania

Zazwyczaj respondenci uzywajqg gadzetow (54%) dtugo, 42% srednio dtugo, tylko 3% badanych uzywa
gadzetow krotko

- Miejsca uzytkowania:

gtownie dom (50%), rzadziej praca (25%) czy podroze.

Skutecznosc¢ gadzetéow reklamowych

Gadzety reklamowe majq pozytywny wpiyw na wizerunek marki i sq skutecznym narzedziem
reklamowym.

Wiekszos¢ badanych pozytywnie ocenia wptyw gadzetow reklamowych na wizerunek marki.

Co wiecej w przeciggu ostatnich 5 lat pozytywnie zmienito sie nastawienie badanych do gadzetow
- 70% badanych postrzega gadzety lepiej niz wczesniej. Porownujgc gadzety reklamowe z innymi
formami reklamy — wiekszos¢ badanych uwaza gadzety za skuteczniejsze.



Podsumowanie

Preferencje i oczekiwania wobec gadzetow

Najbardziej pozgdane kategorie gadzetow to elektronika (zwtaszcza gtosniki, stuchawki, powerbanki)
i artykuty biurowe. Gadzety reklamowe cenione sq za swojq praktycznosc, trwatosc, nowoczesnosc

| wielofunkcyjnosc. Jesli chodzi o nadruk - preferowany jest w formie drobnej, dyskretne.
Kreatywnos¢ to rowniez istotna cecha gadzetu reklamowego - az 80% badanych zwraca

uwage na oryginalne pomysty i design. W zakresie istotnosci opakowania zdania respondentow sq
podzielone - dla 48% badanych jest ono wazne, dla 41% obojetne. Otrzymanie prezentu w formie
gadzetu reklamowego budzi w obdarowanych pozytywne emocje, gfownie ciekawosé, radosg,
wdziecznoscé, poczucie docenienia.

o./_,\ol©| Elektronika Artykuty biurowe
O 387% 18,6%

JCRD

Ekologicznosc¢ i materiaty

- Ponad 60% badanych uznaje ekologicznos¢ za wazng ceche gadzetow reklamowych.
- Preferowane sq wtasciwie wszystkie materiaty z ktorych mogqg byc¢ wykonane ekologiczne gadzety:
materiaty biodegradowalne, papier z recyklingu, bambus, bawetna organiczna.
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Whioski ogéine

Gadzety reklamowe budujg pozytywne emocje i wzmacniajq wizerunek marki. Zdecydowana
wiekszosc respondentow deklaruje, ze otrzymanie upominku reklamowego budzi w nich pozytywne
emocje. Tym samym negatywne reakcje nalezq do rzadkosci, a obojetnosc deklaruje jedynie niewielka
grupa. To oznacza, ze gadzety — w odroznieniu od wielu innych form reklamy — majq potencjat
budowania emocjonalnej wiezi z markq i wzmacniania jej pozytywnego postrzegania.

Skutecznosé gadzetow w poréwnaniu z innymi formami reklamy jest wysoka. Badani wskazujqg,
IIE' Ze upominki reklamowe sq czesto bardziej skuteczne niz inne formy reklamy. Gadzety to narzedzie,
_E ktore nie tylko zwraca uwage, ale tez pozostaje z odbiorcqg na dtuzej — dzieki praktycznemu
zastosowaniu i dtugiemu okresowi uzytkowania.

Praktycznosc i trwafos¢ wazniejsze niz widoczne logo. Respondenci ceniq przede wszystkim
v przydatnosc¢ gadzetu — musi on utatwiac zycie, by¢ wielofunkcyjny, nowoczesny i dobrej jakosci.
@ To oznacza, ze marki, ktore chcqg wzmocnic swoj wizerunek poprzez gadzety, powinny inwestowac
w produkty wartosciowe, a nie w najtansze rozwigzania.

e o Roznicowanie grup odbiorcow zwieksza skutecznosc¢ dziatan. Wyniki pokazaty istotne réozZnice
w preferencjach kobiet i mezczyzn: mezczyzni czesciej wybierajq elektronike i gadzety sportowe,
kobiety chetniej siegajqg po kosmetyki, gadzety zwigzane z jedzeniem. Takie zroznicowanie sugeruje,
Ze strategia wreczania gadzetow powinna by¢ segmentowana, aby lepiej odpowiadac na potrzeby
odbiorcow.



Podsumowanie

Whioski ogoine

b «©- & B

\

Employer branding - paczki powitalne to strzat w dziesigtke. Zdecydowana
wiekszosc¢ respondentow uznata wreczanie paczki powitalnej za dobry pomyst.

Ekologia i zrownowazony rozwoj zyskujqg na znaczeniu. Choc¢ ekologicznosc nie jest
najwazniejszym kryterium w ocenie gadzetu, dla ponad 60% badanych jest istotna.
W dtuzszej perspektywie ekologiczne gadzety mogq stac sie standardem i silnym
wyroznikiem wizerunkowym marki.

Kreatywnosé i design sq decydujgce dila zapamietania gadzetu. Ponad 80%
badanych zwraca uwage na kreatywnosc¢ nadruku i pomystowosc¢ samego gadzetu.
Produkty

Z humorem, estetyczne czy wyrozniajgce sie funkcjonalnoscig majqg wiekszq szanse
zostac zauwazone, uzywane i zapamietane. Kreatywnosc¢ w projektowaniu upominkow
przektada sie wiec bezposrednio na efektywnosc dziatan marketingowych.

Gadzety reklamowe nie sq postrzegane jedynie jako chwilowa forma promocji -
wiele os6b uzywa ich regularnie przez dtuzszy czas. Dzieki temu marka ,,towarzyszy”
konsumentowi na co dzien, co sprawia, ze jej obecnosc staje sie naturalna i mniej
nachalna niz w innych formach reklamy. To unikalny atut w budowaniu lojalnosci i
swiadomosci.
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OpenGift.pl to najwiekszy w Polsce dystrybutor
gadzetow reklamowych z nadrukiem dla firm,
dziatajgcy na rynku od 20 lat. Specjalizuje sie

w kompleksowej obstudze marek - od doradztwa
I projektowania koncepcji upominkow, przez
personalizacje i znakowanie, az po logistyke
| dostawy.

Wiecej informacji: www.OpenGift.pl

Biostat® Centrum Badawczo-Rozwojowe

od ponad 20 lat realizuje projekty badawcze,
analityczne i statystyczne dla biznesu, instytucji
publicznych oraz sektora naukowego. Posiada
status CBR w rejestrze prowadzonym przez
Ministra Rozwoju i Technologii.

Zespot Biostat® to doswiadczeni badacze

I analitycy, ktorzy tgczq rzetelnosc
metodologiczng z nowoczesnymi narzedziami
analizy danych, gwarantujgc wysokq
wiarygodnosc wynikow.

Wiecej informacji: www.biostat.com.pl



